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OBJETIVO DEL MANUAL




12.
ALCANCE Y APLICACION

La identidad visual definida en este
manual es de aplicacion obligatoria en
todos los elementos de comunicacion,
documentacién y difusién corporativa
de emasa. Su funcion es garantizar
una imagen coherente, soélida y
facilmente reconocible en cualquier

soporte, tanto interno como externo.

Aunque la identidad de marca esta

concebida para perdurar en el tiempo,

este manual es un documento vivo y
adaptable. Podra actualizarse para
incorporar nuevas aplicaciones, ajustes
o ampliaciones que respondan a las
necesidades de la empresa, siempre
respetando la esencia y los principios
fundamentales de la marca emasa.
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13 .
RELACION INSTITUCIONAL

emasa forma parte del ecosistema
institucional del Ayuntamiento de
Malaga y ejerce su actividad conforme
a sus responsabilidades como empresa
publica municipal. En numerosos
soportes y comunicaciones
compartidas, su identidad visual
convive con la marca Ciudad de
Malaga, respetando los protocolos de
convivencia y jerarquia institucional

establecidos.

Sin embargo, pertenecer al
Ayuntamiento no implica renunciar a
una identidad propia.

La marca emasa posee su propio
caracter, su personalidad diferenciada
y un estilo visual propio, disefiado para

representar su funcién técnica, su

labor operativa y su contacto directo

con la ciudadania.

Aunque en determinadas aplicaciones
deba aparecer junto a la marca ciudad,
emasa se comunica desde su propia
esencia: un servicio publico
especializado que requiere una imagen
clara, independiente y facilmente

identificable.

Su identidad visual ha sido creada para
mantener esa individualidad, sin
confundir pertenencia institucional con
pérdida de autonomia expresiva.

emasa pertenece al Ayuntamiento de
Malaga, pero se expresa con voz,

imagen y personalidad propia.
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2.1
LOGOTIPO PRINCIPAL.
CONSTRUCCION Y PROPORCIONES
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LOGOTIPO PRINCIPAL.
AREA DE RESPETO

2.2,



2.3,
LOGOTIPO PRINCIPAL.
TAMANOS MINIMOS




2.4.
LOGOTIPO PRINCIPAL.
VERSIONES CROMATICAS

eémasa

eémasa
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2.5.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
USOS INCORRECTOS

Masa  emesd

No deformar

Usar siempre el
color corporativo

No alterar sus
proporciones

Evitar el uso en
positivo sobre
fondos de color

60
e

No rotar

EhpPEISE

No reproducir
en linea

eémasa

Respetar
siempre el area
de seguridad

Asegurar la
legibilidad al
usarlo sobre
imégenes o
tramas
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2.6.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
CONSTRUCCION Y PROPORCIONES




2.7.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
AREA DE RESPETO

6x

Aguas
de Malaga

51x
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2.8.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
TAMANOS MINIMOS




2.9.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
VERSIONES CROMATICAS

emas

emas

Aguas
de Malaga

Aguas
de Malaga

eémas

eémas

Aguas
de Malaga

Aguas
de Malaga
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2.10.
LOGOTIPO PRINCIPAL + DESCRIPTOR.
USOS INCORRECTOS

em é\guN?zlaga

No deformar

em nglijjlaga

Usar siempre el
color corporativo

S 02
e
Aguas A\

eMmMasa de Malaga

et

No alterar sus No rotar
proporciones

@ m @ ﬁ@glﬁgﬂg

Evitar el uso en No reproducir
positivo sobre en linea
fondos de color

Respetar
siempre el drea
de seguridad

Asegurar la
legibilidad al
usarlo sobre
imagenes o
tramas
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2.nm.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (horizontal).
CONSTRUCCION Y PROPORCIONES




2.12.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (horizontal).
AREA DE RESPETO
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2.13.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (horizontal).
TAMANOS MINIMOS




LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (horizontal).
VERSIONES CROMATICAS

Y000«

++1q] Ciudad
de Malaga

Y000(

++1q] Ciudad
de Malaga

emasa

2000¢

++14q] Ciudad
de Malaga

2000¢

++pq] Ciudad
de Malaga

emasa
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2.15.

LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (horizontal).

USOS INCORRECTOS

)000(

@ Cludad emasa

de M4l

No deformar

o
[4irq] Ciudad
de Malaga

Usar siempre el
color corporativo

5000¢

Ciudad e m a sa

de Mala;

No alterar sus
proporciones

Evitar el uso en
positivo sobre
fondos de color

eas?

0094 Ciud?

2000¢

No rotar

Ciudad
de Ml

Gmasa

No reproducir
en linea

2000¢

[+1q] Ciudad
i S, emasa

Respetar
siempre el drea
de seguridad

Asegurar la
legibilidad al
usarlo sobre
imagenes o
tramas
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2.16.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (vertical).
CONSTRUCCION Y PROPORCIONES

3x

3x

eémasa

2000(

++] Ciudad
de Malaga

16x
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2.17.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (vertical).
AREA DE RESPETO

3x

3x

“emasa

2000«

++4] Ciudad
de Malaga

16x
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2.18.
LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (vertical).
TAMANOS MINIMOS




LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (vertical).
VERSIONES CROMATICAS

eémasa

Y000«

++4] Ciudad
de Malaga

eémasa

2000«

++4] Ciudad
de Malaga

eémasa

Y000«
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2.20.

LOGOTIPO + AYUNTAMIENTO (vertical).

USOS INCORRECTOS

iudad

% de Malaga

No deformar

de Malaga

Usar siempre el
color corporativo

eémasa

Ciudad
de Mélaga

No alterar sus
proporciones

Evitar el uso en
positivo sobre
fondos de color

No rotar

No reproducir
en linea

emas

2000¢

Ciudad
de Mélagg

Respetar
siempre el drea
de seguridad

Asegurar la
legibilidad al
usarlo sobre
imagenes o
tramas

VOVIYIN 3d SYNOV - VSVINT

VOUVIN 3d TVNNVIN

0’L NOISY3A

Gcoe

27



EMASA - AGUAS DE MALAGA

MANUAL DE MARCA

VERSION 1.0

S_

2025

Sistema cromatico

28



3.1.
COLORES CORPORATIVOS
PRINCIPALES

COLOR PRIMARIO COLOR SECUNDARIO COLOR ACENTO
@ . o
COLOR AUXILIAR COLOR AUXILIAR COLOR AUXILIAR

AZUL PROFUNDO GRIS PROFUNDO GRIS SUAVE
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CMYK 93.56. 31.16
RGB 0. 88.124
HEX 00587C

uelid
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CMYK
RGB
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190933
CMYK
RGB
HEX

YVIIIXNY 40100

100. 100. 43. 61
25.9.51
190933

aAens sLIH

DCEIE9
CMYK
RGB
HEX

YVITIXNY 40100

16.9.7.0
220.225.233
DCE1E9
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3.2.
CONTRASTES Y COMBINACIONES
RECOMENDADAS

190933

00587C

09D2DB Aa

FFE134 Aa Aa
999799 Aa

DCETE9 Aa Aa
FFFFFF Aa Aa
000000

190933 00587C

09D2DB

--

FFE134

999799

DCE1E9Q

FFFFFF

Aa

Aa

000000
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3.3.
COLORES CORPORATIVOS
DESCRIPCION

1. Azul EMASA
(Color primario)

El azul institucional, sélido y técnico.

= ldentidad principal, logotipo, titulos,
cabeceras.

2. Cyan
(Color secundario)

Un cyan claro y vibrante que transmite
frescura y claridad visual.

- Realces funcionales, estados
interactivos, acentos graficos que
guian la atencidn sin dominar la
composicion.

3. Amarillo

(Color acento)

Un amarillo luminoso que aporta vida
sin saturar.

- Detalles, indicadores, elementos de
llamada sutil.

4. Azul profundo

(Color auxiliar)

Un azul més grave y serio que
complementa al primario.

- Fondos elegantes, separadores,
esquemas técnicos, sobras de
jerarquia.

5. Gris medio
(Color auxiliar)

Gris medio equilibrado, serio y técnico.

- Fondos, contenedores, graficos,
cuadros informativos.

5. Gris suave

(Color auxiliar)

Gris muy claro, casi blanco, aporta
respiracion y limpieza.

- Zonas de descanso visual, fondos
amplios, maquetacion ligera.
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4.1.
TIPOGRAFIA PRINCIPAL m
MATTER abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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4.2,
TIPOGRAFIA SECUNDARIA e
ARIAL abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

VOVIVYIN 3d SYNOV - VSVINT

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

VOUVIN 3d TVNNVIN

0’L NOISY3A

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Gcoe

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1"#$%&/()=? 0123456789

35



4.3.
JERARQUIAS TIPOGRAFICAS

- Titulares

- Subtitulos

- Cuerpo de texto
- Destacado

Titular ------- -

Matter Bold

Cuerpodetexto --------------------ooon

Matter Regular

Agua,
calidad,
union

y futuro.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit

emas ﬁgﬁ;aga

Agua,
calidad,
union
y futuro.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit

em as le;\:a‘slaga
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complementarios
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5.1
ICONOGRAFIA Y
PICTOGRAMAS
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